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WIRKUNG VON NATIVE ADVERTISING

Studie zur Wirkung und Relevanz von Native Advertising
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8 ARGUMENTE PRO NATIVE ADVERTISING
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Native Ads sind informativ und werden beachtet.
Native Ads sind ansprechend, ihre Inhalte werden verstanden und sie sind informativ.

Native Ads sind facettenreich.
Die unterschiedlichen Native Formate Giberzeugen mit jeweils eigenen Starken je nach Zielgruppe und Kampagnenziel.

Native Ads integrieren sich in den natiirlichen Lesefluss von Editorial Media Angeboten.
Native Ads passen gut zu ihrem Umfeld, sind dadurch weniger intrusiv und nutzen vor allem interessierten Nutzern.

Native Advertising ist ein Werkzeug nachhaltiger Kommunikation,
indem komplexe Botschaften dargestellt und vermittelt werden, an die sich Nutzer auch spater noch erinnern.

Native Ads betten die Marke und das Produkt in das passende Themenumfeld ein,
stellen Emotionen und den Produktnutzen in den Vordergrund.

Native Ads wirken!
Durch Native Ads wird die Marke bekannter, relevanter und kann sich als Experte positionieren.

Native Ads sind punktgenau einsetzbar.

Native Ads kdnnen fur jedes Kampagnenziel eingesetzt werden, wichtig ist, die richtigen Impulse fir das entsprechende Ziel zu setzen.

Native und Display ergdnzen sich aufgrund ihrer verschiedenen Starken.
Native Ads punkten mit intensiver Content-Nutzung, wahrend Display Ads Aufmerksamkeit und Reichweite generieren.
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ATTRAKTIVITAT VON NATIVE ADS
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... ist gut verstandlich

... ist informativ

... ist ansprechend gestaltet

... ist glaubwiirdig

... ist Uberzeugend

... ist auffallig

... hat mir neue Aspekte zu dem Thema vermittelt
... ist interessant flr mich

... regt mich zum Nachdenken an

... hebt sich von anderen Artikeln zu dem Thema ab

... ist irrefihrend flr den Betrachter
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ATTRAKTIVITAT VON NATIVE ADS VDZ
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INTENSITAT DER CONTENT-NUTZUNG VDZ

Native Advertising ist ein Werkzeug nachhaltiger Kommunikation,
indem komplexe Botschaften dargestellt und vermittelt werden, an die sich Nutzer auch spater noch erinnern.
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NATIVE UND DISPLAY - DIE OPTIMALE ERGANZUNG VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

... halte ich fiir glaubwiirdig 37

... erscheint mir vertrauensvoll

... vermittelt ein positives Bild liber die Marke

... weckt mein Interesse fiir die Marke und deren Produkte

Aktivierung ... regt mich dazu an, mich mehr tiber die Marke und deren

Produkte zu informieren 43

... bringt mich dazu, dass ich mich intensiv mit dem Inhalt der

...ist tiberraschend

...ist auffallig
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WAS SOLLTE BEI DER UMSETZUNG BEACHTET WERDEN? VDZ

Die Native Ad muss . . Native und Display Ads
. . Die Native Ad muss als - .
interessierte Personen . .. . erganzen sich.
. : Native Ads miissen gefallen! solche erkennbar sein!
erreichen!
Display Ads schaffen
Schon gestaltete Native Ads, Bei Werbeidentifikation wird Reichweite und

die Ad intensiver genutzt, die
Ad aktiviert und das Image
wird verbessert, da sich die
Nutzer nicht hinters Licht
gefihrt fuhlen.

Aufmerksamkeit. Native Ads
transportieren Inhalte und
regen zur Beschaftigung mit
dem angebotenen Content
an.

bewerten Native Ads
insgesamt besser, die Ad
passt noch besser ins Umfeld
und sie nutzen die Ad
intensiver.

und aktivieren, werden eher
angeklickt und figen sich gut
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Native Ads miissen klar als Werbung erkennbar sein, sich dennoch gut in die Seite einfiigen, so dass sich Nutzer
intensiv mit den Inhalten auseinandersetzen.
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